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PROJEKTABLAUF 2024, EIN
DETAILLIERTER PROJEKTBESCHRIEB

Das Projekt «#AltSuchtNeu, das Regionalmuseum Chiechlihus entsammelt, mach mit!» war auf

drei Jahre angelegt. Jedes Jahr gab es einen Durchlauf in drei Phasen'. Die Vorbereitungen fur den
Durchgang starteten jeweils im September des Vorjahres. Der Abschluss erfolgte mit der Nachbe-
arbeitung nach dem Chiechlihus-Sunndig. Der folgende, detaillierte Projektablauf bezieht sich auf

den finalen Durchlauf 2024.

VORBEREITUNG (SEPTEMBER 2023 BIS MARZ 2024]

Die Vorbereitungsphase fur den kommenden Durchlauf lduft unmittelbar nach dem Chiechlihus-
Sunndig an und parallel zum Abschluss des aktuellen Durchlaufs. Die Termine sind so gelegt, dass
z.B. Rickmeldungen aus dem Debriefing direkt umgesetzt werden kénnen.

September 2023

MENSCHEN OBJEKTE (PROZESS) PLANUNG | KOMMUNIKATION'

Bei Bewerber:innen

von nicht abgeholten
Objekten 2023 nach-
fragen und Abholter-
min festlegen

Website-Inhalte kon-
trollieren und anpas-
sen

Dokumentation des
gesamten Programms
2023

Rickblick Chiiechli-
hus-Sunndig zusam-
menstellen und kom-
munizieren (offizielles

' Die einzelnen Phasen beispielhaft auf ENTSAMMELN.CH nachvollziehen: https://entsammeln.ch/demo/
ENTSAMMELN.CH > https://entsammeln.ch

Regionalmuseum Chiiechlihus
Béarenplatz 1 « 3550 Langnaui.E. « T +4134 4021819
info@regionalmuseum-langnau.ch « regionalmuseum-langnau.ch

Eine Institution der Gemeinde Langnaui.E.

nav

leben im

Lang


https://entsammeln.ch/demo/
https://entsammeln.ch/

offentliches Finale je-
des Entsammlungs-

durchgangs)

Debriefingtermine mit | Ausstellung 2023 ab- | Termine fur nachsten
Involvierten ausma- bauen Durchlauf [2024] fest-
chen (inkl. Abschluss- legen, Zeitplan erstel-
essen) & Umfrage fiir len (Sitzungen, An-
Feedbacks von Invol- lasse etc.]
vierten vorbereiten

Maogliche Entsamm-

lungsobjekte auswah-

len (teilweise unter-

stutzt durch externe

Expert:innen): erste

Triage von Dubletten,

Abklarung der Prove-

nienz, Dokumentation

etc.
Oktober 2023
MENSCHEN OBJEKTE (PROZESS) PLANUNG | KOMMUNIKATION
Feedback bei Beteilig- | Objektauswahl fur Jour Fixe des Kern- Bestehendes Kommu-

ten 2023 (Bewerber:in-
nen und Abstim-
mende) abholen: On-
line-Umfrage erstellen
und verschicken

nachste Entsamm-
lungsrunde 2024 be-
stimmen

teams nach Ferienzeit
wieder wochentlich
durchfihren

nikationskonzept aktu-
alisieren

Abschlusstreffen mit
Objektrat 2023 vorbe-
reiten,

Feedback Objektrat
abholen: Online-Um-
frage erstellen und
verschicken

Prifen, ob bei den Ob-
jekten eine Gefahr der
Belastung durch Ge-
fahrenstoffe besteht

Rollen und Verant-
wortlichkeiten prufen
und definieren
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Abschlussessen mit
Objektrat 2023 = Pro-
Jektabschluss intern

Grobkonzept Objekt-
Ausstellung nachste
Entsammelungsrunde

Programm Projektlan-
cierung und Finissage
2024 (Chiechlihus-
Sunndig) planen, inkL.
Gaste und Kulturpro-
gramm)

Grafik, Druck, Wer-
bung und Versande
2024 planen

November 2023

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Debriefings mit Mitar-
beitenden, Medien-
partnern, Fotograf:in,
Webagentur, Grafik
durchfihren

Objektdaten sammeln
und erfassen, Objekt-
gruppen und -katego-
rien bilden

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Online-Umfragen aus-
werten und Blogbei-
trag erstellen (trans-
parente Kommunika-
tion)

Learnings aus Debrie-
fings besprechen und
in neue Prozesspla-

nung implementieren

Objektfotos planen und
vorbereiten, Testfotos

fur Flyer in Absprache

mit Grafiker:in

Fotograf:in fur Veran-
staltungen/Dokumen-
tation suchen

Abschluss und Aus-
blick kommunizieren:
Beteiligte, Website
linkl. Blogbeitrage),
Social Media

Website archivieren

Regionale Schlissel-
person fir nachsten
Durchlauf bestimmen

Offerten einholen (An-
passungen Website,
grafischer Auftritt >
Plakate, Flyer, Visuals
etc.)

Dezember 2023
MENSCHEN OBJEKTE (PROZESS) PLANUNG | KOMMUNIKATION
Auslosung der neuen | Objektfotografien Termine fur Lieferung | Brief fir Objektrat mit

Objektrat-Mitglieder?

vorbereiten: Informa-

tion an Gemeindever-
waltung zu Anzahl und
Termin

der Fotos und Inhalte
an Grafiker:in bestim-
men

Testimonials (aus De-
briefing 2023) schrei-
ben

Regionale Schlissel-
person als Vertreter:in
im Objektrat anfragen

Vorgehen bez. Objekte
mit pot. Belastung
durch Gefahrenstoffe

Infoanlasse in der
Langnauer Café-Bar

Inhalte fur Drucksa-
chen definieren
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definieren und umset-
zen

Kapt'n Holger vorbe-
reiten, Tisch reservie-
ren

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Januar 2024
MENSCHEN OBJEKTE (PROZESS) PLANUNG | KOMMUNIKATION
Erster Infoanlass fur Objektfotografien Get-Together Objekt- | Briefe fur Objektrat

mogliche Objektrat:in-
nen im Kapt'n Holger

rat im Marz planen

versenden

Website-Software up-
daten und testen

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Gut zum Druck der In-
halte fiir Drucksachen
(Bsp.: Plakat und
Flyer)

Website anpassen und
aktualisieren, Verbes-
serungsvorschlage
aus Debriefing umset-
zen

Laufend: Blogbeitrage
und Social-Media-
Posts

Februar 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Zweiter Infoanlass fur
magliche Objektrat:in-
nen im Kapt'n Holger

Bearbeitung Objektfo-
tografien fur auf Web-
site

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Projektstart kommuni-
zieren: Beteiligte,
Website (inkl. Blogbei-
trage), Social Media,
Inserate, Plakate (Sti-
cker fur Events), Pro-
duktion Radiotrailer,
Medienmitteilung, Ein-
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ladung Projektlancie-
rung, Team intern in-
formieren > alle Ka-
nale

Objekttransporte, Aus-
stellungsaufbau begin-
nen & Texte fur Aus-
stellung schreiben

Einladung zur Projekt-
lancierung und Flyer
versenden > alle Ka-
nale

Marz 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Neuen Objektrat einla-
den und informieren
fur Get-Together mit
Depotbesuch

Objekte (Foto, Text,
Systemnummer, Um-
frage Phase 1, Katego-
rie] auf Website erfas-
sen, Website testen
und Inhalte kontrollie-
ren

Letzte Vorbereitungen
fur die Projektlancie-
rung starten

Inserate vorbereiten,
Google Ads-Kampagne
planen, erstes Inserat
erscheint, Trailer im
Radio werden ausge-
strahlt

Get-Together Objekt-
rat: Einfihrung ins
Projekt, gegenseitiges
Kennenlernen, Grup-
penfoto

Ausstellungsubergabe,
Signaletik im Museum
anpassen

Betriebsanleitung &
Einflhrung Gastge-
ber:innen Museum, die
die Ausstellung wah-
rend der Offnungszei-
ten betreuen, erstellen

Medienmitteilung zur
Lancierung und Be-
ginn schreiben, ver-
schicken und personli-
che Kontaktaufnahme

Go-Live der Website
kurz vor der Projekt-
lancierung: ab nun
sind die Objekte online
sichtbar & die erste
Abstimmungsphase
startet.

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Newsletterverteiler
Kulturverbande und
Gemeinden etc. mit In-
formationen beliefern

Hausierer:innen-Tag:
Plakat- und Flyerak-
tion in allen Geschaf-
ten und an allen Pla-
katwanden in Langnau
I E.
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PHASE 1: ABSTIMMEN UND BESICHTIGEN (APRIL 2024)

In der ersten Projektphase sind auf ENTSAMMELN.CH alle Objekte sichtbar, die fir die Entsamm-
lung infrage kommen. Die Vorauswahl erfolgte durch die Museumsmitarbeitenden. Nun konnen
alle Emmentaler:innen (Einwohner:innen und Heimatberechtigte] dartiber abstimmen, ob ein Ob-
jekt entsammelt werden soll, oder nicht. Konkret wird nach Grinden gefragt, weshalb ein Objekt in
der Sammlung bleiben soll. Wir fordern Alltags- und andere Expert:innen aktiv dazu auf, unsere

Wissensliicken zu fullen.

Die Projektlancierung mit Live-Musik und -Abstimmung am 3. April 2024 bildet den Auftakt dieser
Abstimmungsphase. Ab diesem Zeitpunkt kdnnen die zu entsammelnden Objekte in der Ausstel-
lung im Dachstock des Museums besichtigt werden (wahrend der ganzen Projektdauer jeweils zu
den Museumsoffnungszeiten). Vor Ort informieren die Gastgeber:innen des Regionalmuseums und
unterstitzen die Abstimmungswilligen.

April 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Projektlancierung: Be-
sichtigung der Objekte,
Live-Abstimmung vor
Ort, Apéro und Musik

Website-Inhalte fir
den Phasenwechsel
vorbereiten

Auf- und Abbau Pro-
jektlancierung & Infor-
mationsstand am
Maimarkt vorbereiten

Veranstaltungs-Sti-
cker auf Plakaten mit
Sticker flir Maimarkt
iberkleben

Objektrat einladen und
informieren flr erstes
«Objektrat-Treffen»

Monitoring Abstim-
mungen dber Website:
funktioniert’s, wie
viele, braucht es An-
passungen in der
Kommunikation, um
Partizipation anzukur-
beln?

Projekt erklaren, Be-
teiligungsmaoglichkei-
ten kommunizieren ->
Regelmassiger Kon-
takt zu Medienpartner,
Journalist:innen, di-
versen Kommunikati-
onsplattformen, Netz-
werk updaten, weitere
Blogbeitrage publizie-
ren und vorbereiten
sowie Museumsteam
und Objektrat Gber
entsprechende Kanale
informieren

Maimarkt: Entsam-
meln am Marit: jetzt
abstimmen!

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Veranstaltungs-Sti-
cker auf Plakaten mit
Sticker fir Flohmarkt
dberkleben
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/WISCHENPHASE 1 (ENDE APRIL BIS ANFANG MAI 2024)

Mit Abschluss der ersten Abstimmungsphase wird die Website fur die nachste Phase angepasst.

Der Objektrat geht Objekt flir Objekt durch und stimmt tber den jeweiligen Verbleib ab. Die Resul-
tate aus der Online-Abstimmung fliessen in die finale Entscheidung® mit ein. Diese Zwischenphase
dauert eine knappe Woche.

April 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Online-Entscheide flr
«Objektrat-Treffen»
aufbereiten, Hilfestel-
lung an Objektrat ver-
schicken inkl. Traktan-
den fir «Objektrat-
Treffen»

Website: Objektseite
umschalten, Umfrage
Phase 1 ausblenden,
Website-Inhalte kon-
trollieren und anpas-
sen & Website-Inhalte
fir den Phasenwech-
sel vorbereiten

Informationsstand am
Flohmarkt vorbereiten

Mai 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Erstes Treffen des Ob-
Jektrats: Entscheide
zur Entsammlung fal-
len und dokumentie-
ren

Objektliste auf Website
anpassen, Objekte, die
nicht entsammelt wer-
den, werden ausge-
blendet

Letzte Vorbereitungen
erstes Objektrat-Tref-
fen vorbereiten, u.a.
Briefing Fotograf:in fur
«Objektrat-Treffen»

Medienmitteilung zu
den Abstimmungser-
gebnissen und Beginn
der Bewerbungsphase
schreiben

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Wechsel kommunizie-
ren (Wie geht es wei-
ter?) & erreichbar
bleiben: Div. Kommmu-
nikation, u.a. Blogbei-
trag, Inserate updaten,
GoogleAds Uberpriifen,
Inhalte mit Medien-
partner besprechen,
red. Beitrage mit Me-
dien organisieren, Mu-
seumsteam & Objekt-
rat Uber entspr. Ka-
nale informieren
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PHASE 2: BESICHTIGEN UND BEWERBEN (MAI BIS JUNI

2024)

Sobald die Objektliste auf der Website angepasst wurde, beginnt die zweite Phase. Wenn alles wie
geplant lauft, startet die Bewerbungsphase am ersten Maiwochenende, so dass sich die ersten
Personen bereits am Langnauer Flohmarkt bewerben kénnen. Auf ENTSAMMELN.CH kénnen nun
alle, die sich fir ein bestimmtes Objekt interessieren, mit einer Idee fur eine Weiterverwendung be-

werben.

Die Bewerber:innen muissen nicht aus dem Emmental sein, nur die Abstimmenden. Alle - Museen,
Institutionen, Vereine, Privatpersonen - konnen mitmachen, die einem alten Gegenstand ein neues
Leben einhauchen mochten.

Mai 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Flohmarkt: Entsam-
meln am Marit: jetzt
bewerben!

Website: Objektseite
umschalten, Bewer-
bungsformular ein-
blenden, Website-In-
halte kontrollieren und
anpassen

Monitoring Bewerbun-
gen uUber Website:
funktioniert's, wie
viele, braucht es An-
passungen in der
Kommunikation, um
Partizipation anzukur-
beln?

Entscheide und Beginn
der Bewerbungsphase
& Einladung zum
Event kommunizieren:
Medienmitteilung,
Social Media, Inserate,
Medienkontakte pfle-
gen, Blogbeitrag etc.,
Museumsmitarbei-
tende und Objektrat
informieren

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Veranstaltungs-Sti-
cker auf Plakaten mit
Sticker fir Sommer-
markt Uberkleben

Juni 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Bewerbungen erfas-
sen und auf Website
Ubertragen, mit Objek-
ten und Umfrage
Phase 3 verknipfen

Monitoring Bewerbun-
gen uUber Website:
funktioniert's, wie
viele, braucht es An-
passungen in der
Kommunikation, um

Kommunikationska-
nale aktualisieren und
beliefern - evtl. noch-
mal Anforderungen fur
Bewerbungen kommu-
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Partizipation anzukur-
beln?

nizieren (Fristen, An-
sprechperson, Krite-
rien, Mehrwert], regel-
massige Updates an
Objektrat:innen und
Museumsteam via
Whats-App und
Threema

Website-Inhalte fur
den Phasenwechsel
vorbereiten

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Ende Bewerbungs-
phase nochmals inten-
siv kommunizieren (in-
tern/extern)

/WISCHENPHASE 2 (ENDE JUNI 2024])

Nach dem Ende der Bewerbungsphase gibt es auf der Website eine kleine Wartephase, um die letz-
ten Bewerbungen zu kontrollieren und aufzubereiten. Falls sich bei einzelnen Objekten die Bewer-
bungen haufen und es gleichwertige Objekte gibt, werden die Bewerbungen - in Ricksprache mit
den Bewerber:innen - entsprechend verteilt.

Jetzt ist bereits ersichtlich, welche Objekte keine Bewerbung erhalten haben und die Suche nach
einer alternativen Weiterverwendung beginnt. Im ersten Durchlauf 2022 liessen wir mit diesen Ob-
jekten eine Skulptur bauen. 2023 fanden die verbleibenden Entsammlungsobjekte in einem unserer
Upcycling-Projekte im Museum oder im Rahmen von zwei Hochschulkooperationen ein neues Le-

ben.

Verspatete Bewerbungen werden nur fir Objekte ohne Bewerbung bis zum Ende der Zwischen-

phase berucksichtigt.

Juni 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Website: Objektseite
umschalten, Bewer-
bungsformular aus-
blenden und Wartehin-
weis einblenden

Ideen flr die Weiter-
verwendung der Ob-
jekte ohne Bewerbung
suchen und mogl. Wei-
terverwender:innen
kontaktieren

Phasenwechsel kom-
munizieren auf allen
Kanéalen

PROJEKTABLAUF ENTSAMMELN 2024 9


https://2022.entsammeln.ch/news/aus-alt-wird-neu-eine-skulptur-fuer-alle/

Website-Inhalte kon-
trollieren und anpas-
sen

Programm fur
Chiechlihus-Sunndig
festlegen

Laufend: Kommunika-
tion und Dokumenta-
tion aller Schritte
(auch Fotos) und in-
terne Ablage pflegen

Letzte Bewerbungen
erfassen, Ubertragen,
mit Objekten und Um-
frage Phase 3 ver-
knipfen

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Allfallig verspatete Be-
werbungen berick-
sichtigen und gehaufte
Bewerbungen vertei-
len

Website-Inhalte fur
den Phasenwechsel
vorbereiten

PHASE 3: ABSTIMMEN UND ABHOLEN (JUNI BIS MITTE

AUGUST 2024)

In der dritten Phase wird wiederum auf ENTSAMMELN.CH abgestimmt. Nun entscheiden die Em-
mentaler:innen Uber die Bewerbungen und welche Ideen fir eine Weiterverwendung am meisten
Uberzeugen. Die Abstimmung dauert bis Ende Sommerferien.

Juni 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Objektseite umschal-
ten, Bewerbungen auf-
schalten, Objekte ohne
Bewerbung erhalten
einen entsprechenden
Hinweis, Wartehinweis
ausblenden, Umfrage
Phase 3 einblenden

Monitoring Abstim-
mungen dber Website:
funktioniert's, wie
viele, braucht es An-
passungen in der
Kommunikation, um
Partizipation anzukur-
beln?

Medieninfo zu Anzahl
Bewerbungen und In-
halt schreiben und
verschicken, personli-
che Kontaktaufnahme
mit ausgewahlten Re-
daktionen und Medien-
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personen sowie Up-
dates an Objektrat:in-
nen und Muse-
umsteam via Whats-
App und Threema

Website-Inhalte kon-
trollieren und anpas-
sen

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Aufruf zum Abstim-
men auf allen Kanalen

Juli 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Sommermarkt: Ent-
sammeln am Marit:
Jjetzt abstimmen!

Informationsstand am
Sommermarkt vorbe-
reiten

Veranstaltungs-Sti-
cker auf Plakaten mit
Sticker fur Chiechli-
hus-Sunndig tberkle-
ben

Objektrat einladen und
informieren flr zwei-
tes «Objektrat-Tref-
fen»

Monitoring Abstim-
mungen dber Website:
funktioniert’'s, wie
viele, braucht es An-
passungen in der
Kommunikation, um
Partizipation anzukur-
beln?

Kommunikation der
vielseitigen Bewerbun-
gen: Website (inkL.
Blogbeitrage), Social
Media, Inserate, Medi-
eninfo, Infos an Whats-
App und Threema-
Gruppen (interne
Kommunikation)

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Laufend Kommunika-
tion auf allen Kanalen
pflegen, Einladung
zum Event
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August 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Website-Inhalte fir
den Phasenwechsel
vorbereiten

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Ende Abstimmungs-
phase auf allen Kana-
len kommunizieren
(extern/Intern)

Inserat "Chuechlihus-
Sunndig” mit Grafi-
ker:in vorbereiten,
Einladung zum Chiich-
lihus-Sunndig und
zum Abschluss des
Entsammlungspro-
Jekts versenden

/WISCHENPHASE 3 (2. HALFTE AUGUST 2024]

Nachdem die zweite Abstimmung beendet ist, kommt der Objektrat ein weiteres Mal zusammen
und entscheidet abschliessend, wer die zu entsammelnden Objekte erhalt. Auch hier fliesst die On-
line-Abstimmung der Emmentaler Bevolkerung in den finalen Entscheid mit ein. Der Objektrat geht
Objekt fiir Objekt durch und stimmt abschliessend Uber die sinnvollste Weiterverwendung ab.
Anschliessend werden die Personen informiert, die ein Objekt zur Umsetzung ihrer Idee erhalten.
Sie kénnen ihr/e Objekt/e am Chiechlihus-Sunndig beim Regionalmuseum Chuechlihus abholen.
Alle anderen Bewerber:innen sind ebenfalls eingeladen im Museum vorbeizuschauen. Den Projek-
tabschluss feiern wir im Rahmen des Chiechlihus-Sunndigs vor und im Museum mit einem ganz-
tagigen Kulturprogramm fur die ganze Familie.

August 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Online-Entscheide fir
Objektrat-Treffen auf-
bereiten und verschi-
cken

Objektseite umschal-
ten, Umfrage Phase 3
beenden und Resultate
ausblenden, Wartehin-
weis einblenden, die
Bewerbungen bleiben
sichtbar

Regelmassiger Jour
fixe inkl. direkter Im-
plementierung Pro-
zessoptimierung &
Dokumentation intern

Entscheid und Ab-
schluss kommunizie-
ren: Bewerber:innen,
Website (inkl. Blogbei-
trage), Social Media,
Inserate, Infos an
Whats-App und
Threema-Gruppen (in-
terne Kommunikation)
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Zweites Treffen des
Objektrats: Entscheide
zu den Bewerbungen

Website-Inhalte kon-
trollieren und anpas-
sen

Chuechlihus-Sunndig
vorbereiten inkl. Brie-
fing Fotograf:innen
und ev. Ersatz sicher-
stellen

Medienmitteilung fi-
nale Entscheidung und
Chuechlihus-Sunndig

Information der Be-
werber:innen zu den
Entscheiden

Website-Inhalte an-
passen, Entscheide
publizieren

Objekte fur Gewin-

ner:innen gruppieren,

Ubergabequittungen
vorbereiten

Letzte Inserate er-
scheinen

September 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Chuechlihus-Sunndig:
die Bewerber:innen
holen ihre Objekte ab

Chuechlihus-Sunndig:

die Bewerber:innen
holen ihre Objekte ab

Vor- und Nachberei-
tung Chiechlihus-
Sunndig

Chuechlihus-Sunndig
live dokumentieren
und kommunizieren

NACHBEARBEITUNG (SEPTEMBER BIS NOVEMBER 2024)

Mit der Ubergabe der Objekte beginnt die Nachbearbeitung und Dokumentation des Durchlaufs und
des gesamten Projekts. Ein weiteres Mal werden die Meinung und die Verbesserungsvorschlage
aller Beteiligten abgeholt.

September 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Bei Bewerber:innen

von nicht abgeholten
Objekten 2024 nach-
fragen und Abholter-
min festlegen

Website-Inhalte kon-
trollieren und anpas-
sen

Dokumentation des
gesamten Programms
2024

Rickblick Chiechli-
hus-Sunndig zusam-
menstellen und kom-
munizieren (offizielles
offentliches Finale je-
des Entsammlungs-
durchgangs)
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Debriefingtermine mit
Involvierten ausma-
chen (inkl. Abschluss-
essen) & Umfrage fiir
Feedbacks von Invol-
vierten vorbereiten

Ausstellung 2024 ab-
bauen

Oktober 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Feedback bei Betelilig-
ten 2024 (Bewerber:in-
nen und Abstim-
mende) abholen: On-
line-Umfrage erstellen
und verschicken

Projekt-Dokumenta-
tion Uberprifen und
nachfidhren

Kommunikation Pro-
Jektabschluss planen

Abschlusstreffen vor-
bereiten,

Feedback Objektrat
2024 abholen: Online-
Umfrage erstellen und
verschicken

Regelmassiger Jour
fixe inkl. Dokumenta-
tion intern

Projektrickblick des
gesamten Durchlaufs
dokumentieren und
schreiben

Abschlussessen mit
Objektrat 2024 (+ 2022
&2023) = Projektab-
schluss GESAMT

November / Dezember 2024

MENSCHEN

OBJEKTE

(PROZESS) PLANUNG

KOMMUNIKATION

Debriefings mit Mitar-
beitenden, Medien-
partnern, Fotograf:in,
Webagentur, Grafik
durchfihren

Letze Jour fixe inkl.
Abschlussessen Kern-
team

Online-Umfragen aus-
werten und Blogbei-
trag erstellen (trans-
parente Kommunika-
tion)
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Abschlusstreffen mit Ruckblick inkl. Aus-

Objektrat: Debriefing, wertungen und Aus-

Dankeschon und blick kommunizieren:

Abendessen Beteiligte, Website
linkl. Blogbeitrage),
Social Media

Website archivieren
Allen Beteiligten dan-
ken

Langnau, 23. Januar 2026

"Wir haben fir in der Kommunikation verschiedene Kanile bespielt
Information

- Website https://entsammeln.ch/ inkl. Projektblog

- Flyer und Plakate inkl. Veranstaltungssticker

- Inserate in regionalen Medien (inkl. Medienpartnerschaft)

- Aktionen wie «Hausierer:innentag» und andere Veranstaltungen

- Social Media: FB, |G, LinkedIn, YouTube

- Medienarbeit

- Newsletter per Mail an Interessierte

- Museumschat fur Museumsmitarbeitende

Partizipation
- Website und Veranstaltungen
- Chatgruppe Objektrat und Objektrat-Treffen

Dokumentation
- Extern: https://entsammeln.ch/doku/
o Blogbeitrage
o Eigene Publikationen
- Intern: Ablage von gesamter Projektdokumentation auf dem Server

2 Auslosung von 84 Personen durch die Einwohnerkontrolle, zuféllig gemass folgenden Vorgaben:
- 12 weibliche Personen, 18-25 Jahre alt (d.h. fir 2024: Jahrgange 1998-2005)

- 12 mannliche Personen, 18-25 Jahre alt

- 12 weibliche Personen, 26-35 Jahre alt

- 12 mannliche Personen, 26-35 Jahre alt

- 12 weibliche Personen, 36-45 Jahre alt

- 12 mannliche Personen, Jahrgange: 36-45 Jahre alt

- 6 weibliche Person, Jahrgange: 46 Jahre oder alter

- 6 mannliche Person, Jahrgange: 46 Jahre oder alter

Jungere Personen werden bei der Auslosung bevorzugt, da die Personen, die durch ihre Funktion im Objekt-
rat Einsitz nehmen, bereit in die zwei hdchsten Alterskategorien fallen.
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3 Der Objektrat ist ein eigens flr das Projekt gegriindetes Gremium. Damit er abschliessend Uber die Ent-
sammlung entscheiden konnte, musste dies der Gemeinderat von Langnau - der sonst entschieden hatte -
erlauben.

Der Objektrat setzt sich zusammen aus zufallig ausgelosten Menschen aus Langnau, den Stimmen aus der
Online-Abstimmung sowie Personen aus Verwaltung, Politik und Museum. Der Vorentscheid aus der Online-
Abstimmung zahlt dabei 3 oder 4 Stimmen, so dass das Total der Stimmen eine ungerade Zahl ergibt.

Die ausgelosten Langnauer:innen und die Emmentaler:innen, die online mitbestimmen, haben gemeinsam
eine Mehrheit der Stimmen. Die Ublichen Entscheidungsbefugten sind in der Minderheit.
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